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شـــــــناخت منطـــــقه



کاریهمنطقازقبولقابلونسبیشناختیکایجادشناسیمنطقهازمنظور
(روش مکمل اینکار3)است مشاورتخصصی

مربوطآژانسکهفایلیشکلهریا)کامپیوترهایفایلاساسبرخوانینقشه-1
(دهدمیقرارمشاوراختیاردر

حضور فیزیکی در منطقه-2

گرفتن راهنمایی از مدیر،سرپرست و مشاورین پیشکسوت-3



محاسن نقشه خوانی
:ازعبارتندکاراینمحاسن

شودمیآشناهافرعیوهاخیاباناسامیبامشاور-1

احلمردروشودمیمعلومنقشه رویبرنیستمشخصوکردهتغییرکههاییفرعینام-2

بگرددهاخیابانکدامیناسامیدنبالبهبایدکهداندمیمشاوربعدی

شودمیآشناخودکاریمنطقههایخیابانحدودیجغرافیاییمحلوجایگاهبا-3



محاسن حضور فیزیکی
:ازعبارتندکاراینمحاسن

(تحلیل مرغوبیت) دیدن تمامی مکانها و فضاها بصورت بصری -1

به طور دقیق... مشخص شدن متراژ کوچه،خیابان و -2

پیدا کردن ساعات و محدوده های ترافیکی منطقه-3

آشنایی کامل با تک تک ایرادات و محاسن منطقه-4



محاسن دریافت اطلاعات از مدیران و همکاران

:ازعبارتندکاراینمحاسن

(اعتبار سنجی منطقه ) کسب تجربه شناخت چندین ساله -1

افزایش سرعت شناخت منطقه-2

جلوگیری از معرفی فایلهای اشتباه به مشتری-3

شناخت ساختمانهای برند منطقه -4



کارشناسی ملکــــــــــــــــــــــــ



کارشناسیدرملکبررسی

فایلآدرسکردنچک•
آپارتمانکلیمشخصاتبررسی•
بنیادی٬اوقافی٬شهریزمین٬مادرسند٬شخصی:سندوضعیتبررسی•
پار٬نداردپارکینگسنددر٬داردتوافقیولینشدهنوشتهسنددر٬نوشتهسنددر:پارکینگوضعیت•

کردپارکراخودروتوانمیمحوطهدروستمشاعیکینگ
خیر؟یااستشدهنوشتهسنددر:انباریوضعیت•
:سکونتوضعیت•
استساکنمالکخود-1
استساکنمستاجر-2
استتخلیه-3



کارشناسی ملکــــــــــــــــــــــــ
هونگیچگاستساکنمستاجراگرسبازدیدبرایهماهنگیچگونگیباشدمیتخلیهنظرموردملککهصورتیدر

اجرمستتماسشمارهونامشودهماهنگمستقیمامستاجرخودباشدقرارکهصورتیدروبازدیدبرایماهنگی
(شودگرفته

:ممکن هایگزینه

(شودگرفتهسرایدارشمارهونامصورتایندر)سرایدار•
شودمیانجامبازدیدمالکخودتوسط•
(ودشاخذتلفنشمارهوناموواحدشماصورتایندر)شودمیانجامساختمانساکنینازیکیتوسطبازدید•
دیگرمشاورتلفنشمارهونامنیزصورتایندرکهشودمیانجامدیگراملاکهایآژانسازیکیتوسطبازدید•

شودسوال



MSN فرمول
منــــــــــــطقعه
موقعـــــــــــیت
متـــــــــــــریال
معـــــــــــماری
مــــــــــــــــزایـا
معـــــــــــــایب
مقایســــــــــــه



MSN فرمول

سند
سازنده
 (قیمت)سرمایه گذاری
ساختسن



MSN فرمول
نتیجه ؟ 



(سرویس ) معرفی ملکــــــــــــــــ 

ن این امر تا حدودی به ای. اندازه گیری میزان عرضه و تقاضا در بازار املاک و مستغلات آسان نیست
دلیل است که ساخت خانه های جدید و مرمت خانه های قدیمی به زمان زیادی نیاز دارد تا دوباره به 

.ودبه این ترتیب، املاک و مستغلات مانند سایر صنایع نیست که سریع وارد بازار ش. بازار بازگردند

موجودی مسکن در زمان بروز بلایای طبیعی، مانند سیل و زلزله و هنگامی که املاک موجود تخریب
.می شود، کاهش می یابد

ت در بازار ارز دولت منابع ارزی داشته و در طی سالهای مختلف این را کنترل کرده و سعی کرد ثاب
اما در خصوص مسکن قدرت دخالت دولت کمتر است چون عرضه و تقاضای مسکن در دست . نگه دارد

.دولت نیست



هماهنگی جلســــــــــــــه نشست



دریافــــــــــــت کـــــــــــــمیسیون 

انتظارات وقتی از افزایش قیمت مسکن که به دلیل افزایش تقاضا یا کمبود عرضه نیست و صرفاً بحث
قیمتی نسبت به آینده قیمت مسکن است، باعث میشود تقاضای سفته بازان افزایش پیدا کند و حباب

.این حباب می تواند در بازار ارز، در بازار مسکن و هر دارایی دیگر شکل بگیرد. تشکیل میگردد

هانی معمولاً حباب قیمت ها نه بر مبنای دلایل منطقی و ریشه ای، که بر اساس هیجانات ناشی از موج ناگ
.خرید غیرضروری به وجود می آید



شبکـــــــــه سازی با سازندگـــــــــان


